1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2020-2021
Anul de studiu | / Semestrul 11

1.1. Institutia de invatamant superior

Universitatea ,,1 Decembrie 1918” din Alba lulia

1.2. Facultatea

de Stiinte Economice

1.3. Departamentul

De Administrarea Afacerilor si Marketing / Finante - Contabilitate

1.4. Domeniul de studii

Contabilitate

1.5. Ciclul de studii

Licenta

1.6. Programul de studii/ Calificarea

241103 Revizor contabil

Contabilitate si informatica de gestiune
241104 Referent de specialitate financiar-contabilitate,
241106 Controlor de gestiune,

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea Marketing Codul disciplinei CIG 122

disciplinei

2.2. Titularul activitatii de curs | Conf.univ.dr. Andreea Muntean

2.3. Titularul activitatii de Lect.univ.dr. Ruxandra Lazea

seminar/laborator/proiect

2.4. Anul | | 25. 1 2.6. Tipul de evaluare 2.7.Regimul | Continut | Felul

de studiu Semestrul disciplinei disciplinel
Obligativitate | Obligatorie

3. Timpul total estimat

3.1. Numar ore pe saptamana | 3 din care: 3.2. curs 2 3.3. seminar/laborator 1

— forma cu frecventa

3.4. Total ore din planul de 125 | din care: 3.5. 111 3.6. AT+TC/AA/ST+SF/L/P 14

invatamant

Distributia fondului de timp ore

3.5.1.Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 30

3.5.2.Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20

3.5.3.Pregitire seminare/laboratoare/proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 53

3.5.4.Tutoriat 2

3.5.5.Examinari 2

3.5.6.Alte activitati ....... 2

3.7 Total ore studiu individual

111

3.8 Total ore pe semestru

125

3.9 Numarul de credite

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum

Microeconomie

4.2. de competente

Aplicarea notiunilor de baza din Economie




5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului Sala dotata cu videoproiector/tabla.

5.2. de desfasurare a seminarului/ Sala dotata cu videoproiector/tabla.
laboratorului/proiectului

6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale | C1 o _
Utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing
C2

Utilizarea instrumentelor si a aplicatiilor informatice in activitatile de marketing

C4

Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing

Competente transversale -

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al Studiul disciplinei le va furniza studentilor cunostinte §i competente din
disciplinei domeniul marketingului referitoare la analiza mediului de marketing,
cunoastere structurii pietei unei organizatii, definirea politicilor de marketing
(produs, pret, plasare, promovare).

7.2 Obiectivele specifice Furnizarea de competente privind stabilirea oportunitatilor de marketing,
segmentarea pietei si alegerea segmentelor tintd, definiriea mix-ului de
marketing.

8. Continuturi

8.1 Sl Metode de predare Observatii

1. Marketing — notiuni introductive Studiu individual dupa suportul de curs, | 14,28% Sl
Studii de caz
Intrebari si teste de verificare

2. Mediul de marketing al firmei Studiu individual dupa suportul de curs, 14,28% Sl
Studii de caz
Intrebari si teste de verificare

3. Piata intreprinderii Studiu individual dupa suportul de curs, | 14,28% Sl
Studii de caz
Intrebari si teste de verificare

4. Politica de produs Studiu individual dupa suportul de curs, | 14,28% Sl
Studii de caz
Intrebari si teste de verificare

5. Politica de pret Studiu individual dupa suportul de curs, | 14,28% Sl
Studii de caz
Intrebari si teste de verificare

6. Politica de distributie Studiu individual dupa suportul de curs, | 14,28% Sl
Studii de caz
Intrebari si teste de verificare

7. Politica de promovare Studiu individual dupa suportul de curs, 14,28% Sl
Studii de caz




‘ Intrebari si teste de verificare ‘

Bibliografie:

Muntean, A. Lazea Ruxandra , Marketing, note de curs, seria ID, 2021

Muntean, A. Lazea Ruxandra , Marketing, note de curs, seria Didactica a Universitatii 1 Decembrie 1918 din
Alba lulia, 2019

Blythe, J., Esentialul in marketing, Rentrop&Straton, Bucuresti, 2005

Kotler, Ph., Managementul marketingului, Editura Teora - editia a V-a, Bucuresti, 2008

Lefter, C. (coord.), Marketing, vol.I-1l, Ed. Universitatii Transilvania, Brasov, 2006

McDonald, M., Planificarea de marketing prin exemple, Ed. C.H. Beck, Bucuresti, 2010

Pop, Al (coord.), Marketing strategic, Ed. Economica, Bucuresti, 2000

8.2. AT Metode de predare-invitare Observatii

ROLUL SI FUNCTIILE MARKETINGULUI Studii de caz 2 ore
Aplicatii

MICROMEDIUL SI MACROMEDIUL FIRMEI — Studii de caz 2 ore

DIMENSIUNILE PIETEI FIRMEI — Aplicatii

ELEMENTELE CONSTITUTIVE ALE POLITICII DE Studii de caz 2 ore

PRODUS- Aplicatii

ELEMENTELE CONSTITUTIVE ALE POLITICII DE

PRET-

ELEMENTELE CONSTITUTIVE ALE POLITICII DE Studii de caz 2 ore

DISTRIBUTIE- Aplicatii

ELEMENTELE CONSTITUTIVE ALE POLITICII

PROMOTIONALE-

Bibliografie:

Muntean, A. Lazea Ruxandra , Marketing, note de curs, seria ID, 2021

Muntean, A. Lazea Ruxandra , Marketing, note de curs, seria Didactica a Universitatii 1 Decembrie 1918 din
Alba lulia, 2019

Blythe, J., Esentialul in marketing, Rentrop&Straton, Bucuresti, 2005

Kotler, Ph., Managementul marketingului, Editura Teora - editia a V-a, Bucuresti, 2008

Lefter, C. (coord.), Marketing, vol.I-ll, Ed. Universitatii Transilvania, Brasov, 2006

McDonald, M., Planificarea de marketing prin exemple, Ed. C.H. Beck, Bucuresti, 2010

Pop, Al (coord.), Marketing strategic, Ed. Economica, Bucuresti, 2000

Lazea Ruxandra, Marketing, Caiet de seminarii in format CD disponibil la biblioteca

8.3.TC Metode de transmitere a informatiei Observatii
Aplicatie cu privire la rolul si functiile marketingului | Platforma Moodle/Microsoft Teams | Temele de control
Studiu de caz Dacia Dokker Suport de curs vor fi incércate pe
Aplicatii cu privire la piata ; studiu de caz: Omul platforma
secolului XXI

studiu de caz: Vodafone Roméania

studii de caz; aplicatii referitoare la politica de pret
studii de caz referitoare la politica de distributie

studii de caz, aplicatii referitoare la politica de
promovare

Bibliografie:

Muntean, A. Lazea Ruxandra , Marketing, note de curs, seria ID, 2021

Muntean, A. Lazea Ruxandra , Marketing, note de curs, seria Didactica a Universitatii 1 Decembrie 1918 din
Alba lulia, 2019

Blythe, J., Esentialul in marketing, Rentrop&Straton, Bucuresti, 2005




Kotler, Ph., Managementul marketingului, Editura Teora - editia a V-a, Bucuresti, 2008
Lefter, C. (coord.), Marketing, vol.I-1l, Ed. Universitatii Transilvania, Brasov, 2006
McDonald, M., Planificarea de marketing prin exemple, Ed. C.H. Beck, Bucuresti, 2010
Pop, Al (coord.), Marketing strategic, Ed. Economica, Bucuresti, 2000

Lazea Ruxandra, Marketing, Caiet de seminarii in format CD disponibil la biblioteca

8.4. AA/L/IP Metode de predare -invatare Observatii

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e, .

pentru a realiza o analiza si interpretare a fenomenelor §i proceselor de marketing; pentru a simula, analiza si
interpreta etapele unui plan de marketing; pentru a analiza componentele mix-ului de marketing.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din nota finala
10.4 SI (curs) Evaluarea cunostintelor | Examen scris 70%
acumulate
10.5 TC/AAISTILIP Evaluarea temelor Teme de control 30%
incarcate pe Moodle incarcate pe Moodle

10.6 Standard minim de performanta: nota minima 5

Demonstrarea competentelor in: marketing

Coordonator de disciplind Tutore de disciplina
Conf.univ.dr Muntean Andreea Lect.univ.dr Lazea Ruxandra

Data: Resposabil de studii ID/IFR,




